Практическая работа 5

Тема    Изучение структуры ассортимента косметических товаров.
Цель: формирование умений сбора информации об ассортименте конкретного торгового предприятия; расчёта ассортиментных показателей, их сравнительного анализа и оценки для установления оптимальной ассортиментной позиции на торговом предприятии.
Задание. Провести  анализ ассортимента косметических товаров, реализуемых в магазине «Шарм» за последние 3 года. Полученные результаты занести в таблицу. Сделать выводы.
Таблица 
	Виды косметических средств
	       2017г.
	        2018г.
	        2019г.

	
	 Шт.
	  %
	  Шт. 
	   %
	 Шт. 
	   %

	Средства  по уходу за кожей
	950
	
	980
	
	1000
	

	Средства для ухода за волосами и кожей головы
	900
	
	950
	
	1000
	

	Декоративная косметика
	1000
	
	1200
	
	1400
	

	Средства для ухода за полостью рта
	500
	
	550
	
	600
	

	Средства для бритья и после бритья
	400
	
	455
	
	500
	

	Всего:
	
	
	
	
	
	



	Виды косметических средств
	       2011г.
	        2012г.
	        2013г.

	
	 Шт.
	  %
	  Шт. 
	   %
	 Шт. 
	   %

	Средства  по уходу за кожей
	950
	25,3
	980
	23,7
	1000
	22,2

	Средства для ухода за волосами и кожей головы
	900
	24
	950
	22,9
	1000
	22,2

	Декоративная косметика
	1000
	26,7
	1200
	29,0
	1400
	31,1

	Средства для ухода за полостью рта
	500
	13,3
	550
	13,3
	600
	13,3

	Средства для бритья и после бритья
	400
	10,7
	455
	11,0
	500
	11,1

	Всего:
	3750
	100
	4135
	100
	4500
	100



                                   Кш= QN/QA
Кш средств по уходу за кожей = 15/30*100% = 50%
Кш средств для бритья и после = 5/15*100% = 33%
Кш средств для ухода за полостью рта = 2/4*100% = 50%
Кш средств для ухода за волосами = 15/25*100% = 60%
Кш декоративная косметика = 10/15*100% = 67%
                                     Кп=QN/QA

Кп средств по уходу за кожей = 100/230*100% = 43%
Кп средств для бритья и после = 15/25*100% = 60%
Кп средств для ухода за полостью рта = 50/150*100% = 33%
Кп средств для ухода за волосами = 200/350*100% = 57%
Кп декоративная косметика= 100/200*100% = 50%
[bookmark: _GoBack]



